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todo es movimiento, ™
todo es comunicacion,
De Camilo Site 1902: “L'Art de batir les Villes” tOdO es expansio’n ”

A Kevin Lynch 1972: “A Imagem da cidade”
Frangoise Choay 1982: “A cidade ndo é uma Obra de Arte”
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do espaco e do tempo livre.

‘Il | Alegoria do 4cio:

tempo livre, é a

. | matriz do uso

| do espaco publico, o

' tempo da “vida feliz”

(Aristételes):

“Le Dimanche
I'aprés-midi

a l'ille de la grande Jatte”
J.Seurat (1990)




Tempo livre,
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Alegoria da imagem &
Uma “textolatria” &
(fidelidade ao texto-sagrado

ndo é mais alucinatéria que A
A

Alegoria
do tempo®

(V.Flusser-Filosofia de la Fotografia) -

(Cursiter)
Ao encontro do andénimo (Benjamin)
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Lista de coisas desaparecidas na EXPO

“Naturalmente”...
Algumas coisas desaparecem
—— ’E‘ =




" Modelos de perfeicdo: cidades industriais, o Mall, o ‘“Turismo
<~ Disney’, o lazer global, as cidades da finan¢a, Dubai, novos

. “Garden Cities” suburbios resgatados...

TOMORROLL AN




no espago publico: arte, significado. - = == 4
Como podemos identificar significados, da cidade? '

Dos “actores”, da sua diferenca, da convivialidade, do futuro,ix,_ . '
através de signos, valores retransmitidos no espaco publico?
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Imagem | Identidade | Valor | Partilha?
7 que palco foi e ¢, a Expo!

PORTO

A ldentidade aumenta o valor de “produtos”,
pela sua representacao numa “imagem”.

Mas a estratégia para valorizar um produto,
paisagem, cidade, regiao, pais...requer uma £
IDENTIDADE PARTILHADA.

.pt hoje... € o qué?

Quando nao basta a imagem,
é porque a realidade é mais
gue uma imagem. (Zurkin)



Space + Theme + Trade (a custo zero)?

No final, o tema é a ou
Ou tera tudo sido, realmente, sobre o espaco
comodificado, a venda de imagens?
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ldentidade
é felicidade ou falsidade?

Como pode o desenho urbano contribuir:
>para aumentar/comunicar valores comuns?
>para melhorar a qualidade de vida de todos?

Sobre - avaliamos, os “poderes” do desenho!

“Nem no mais belo lugar seras feliz, se ndo fores feliz”mTainha)
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A sua holistica s6 € cumprida de forma _=
altero-centrada, com sentido de missao...
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partilha intrapessoal. Mais de uma pessoa participa, individualmente
Interpessoais. Relacoes de partilha entre 2 ou + pessoas, interagindo
Em pequenos agrupamentos. Enfre membros de um mesmo grupo

De ‘multigrupo’. Diferentes grupos permutam ou coordenam accoes
Comunicagdo de massas. Entre grandes audiéncias, com diversidade.
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Novos locais ‘competitivos’, com outputs

sensoriais e informacionais, sdo sitios de
excepcionalidade e espectacularidade!

Lacos de solidariedade sdo cortados
quando a sociedade se organiza em
enclaves ou unidades especializadas!




Cidade como produto
Cidade como anuncio
Cidade como marca

CAUSAS DE CULTURA

FOAROSAATANA LIPEE

Cidade como mercado

Cidade do espectaculo
Cidade = mercadoria...

“commodities” ou pecados originais?

= A “diferenciagdo” competitiva das
; cidades, através dos investimentos
no ‘glamour’, de arquitecturas tdo
excepcionais, vem-nas conduzindo
as espacgos e produtos

equivalentes, nas cidades globais.
(D. Harvey)
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Usando a férmula do ‘manifesto’, numa mistica
do projecto, o autor (Rem Koolhaas) elabora o
diagnostico impressionista da situagcdo urbana
peculiar de Manhatan, deduzindo um modelo
tedrico a partir de um mapa mental delirante:

O modelo serd representagdo da forma futura
da cidade, “projectada” como tema de ficgdo.

€ um conceito
que ndo define, mas que qualifica como valor,
pela adi¢do excesiva e permanente dos novos
objetos, sobre uma malha genérica,




o reconhece, porém, as origens
verdadeiras da gravura... E realmente um
mapa falsificado, mas de Lisboa. Terd sido
dessa descoberta, que nasceu uma ideiq,
para a casa da Musica, no Porto/2001 2

O caminho da “generic city”,
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Ha passagens, para outras margens
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